La campanya del Festival de Jazz de
Terrassa, guardonada en dues categories
als Premis ADG Laus 2026

El projecte, de lagencia creativa Evil Love, sendu dos guardons en les
categories de Campanya Grafica i Publicitat Exterior en la gran nit del disseny.
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LLa campanya de comunicacio del Festival de Jazz de Terrassa ha estat distingida
amb dos guardons als Premis ADG Laus de Disseny Grafic i Comunicacio Visual,
lliurats el passat dijous a la nit en la seva 56a edicio al Disseny Hub de Barcelona.
Aqguests premis, organitzats per Associacio de Dissenyadors Grafics i Directors
d'Art (ADG-FAD), son el principal reconeixement de la professio i serveixen com a
termometre anual del disseny i la comunicacio visual a l'estat.

Laus Laus
Bronze'26 Bronze'26

Del 6 al 27 de marc de 2026 jazzterrassa.org

El projecte, concebut sota el lema «What is Jazz?» per 'agencia Evil Love, es va alcar
amb dues distincions de bronze en dues categories del certamen: Campanya Grafica i
Publicitat Exterior.



D'una banda, el guardo en Campanya Grafica reconeix com la pregunta «What is
Jazz?» es va articular amb forca com el fil conductor de tota la identitat del festival,
unint suports fisics i digitals. De l'altra, la distincio en Publicitat Exterior valora
l'impacte visual i el dialeg aconseguit amb 'entorn urba de Terrassa i el Vallés, on
els elements de carrer es van transformar en una conversa directa amb el ciutada.

UNA PREGUNTA
TRANSFORMADA EN
PROPOSTA ARTISTICA

El festival buscava una idea potent per atraure
nous publics i projectar la ciutat com un centre
internacional del jazz en estat pur. Per aconseguir-
ho, Evil Love va fugir dels codis promocionals
classics i va fer bandera de I'eterna dificultat

per definir el génere, transformant la historica
pregunta «Que és el jazz?» en una conversa
oberta i interactiva, traduida en la propia interven-
cio artistica del cartell.







El sistema grafic, que ret homenatge a l'estética de les portades classiques de
segells llegendaris com Blue Note o Columbia, es va estendre a tots els punts

de contacte, des dels elements de gran format al carrer fins als programes de ma.
Amb aquest doble reconeixement als ADG Laus, el Festival de Jazz de Terrassa
referma el seu compromis no nomeés amb la millor musica, sind també amb la cultu-
ra visual i la creativitat.




